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El 2022 s’ha recuperat plenament l'activitat
turistica malgrat les miltiples incerteses i
esdeveniments inesperats que s’han produit
a escala mundial. La temporada 2022 la
demarcacié de Girona ha rebut 8.399.791
turistes, un 6,2 % més que el 2019, que han
generat 26.476.861 pernoctacions, xifra que
representa un increment del 2,4 % respecte
del 2019, segons dades de I'Observatori del
Departament d'Innovacié Turistica de la
Fundacié Eurecat.

Aquest exercici el Patronat de Turisme
Costa Brava Girona ha acomplert
notablement el Pla d'accions i objectius

del 2022 (PAO), un pla dissenyat per a la
recuperacié de l'activitat turistica a la
demarcacié. El PAO ha combinat accions
de promocié, comercialitzacié, comunicacié
i formacid, focalitzades a consolidar els
mercats de proximitat i a restablir els
mercats centreeuropeus i del Regne Unit.
Destaquen 380 accions distribuides en

una desena de mercats. Les accions han
consistit en actuacions concretes com ara
l'organitzacié i la participacié en 99 accions

promocionals, I'assistencia a 24 fires de
turisme, la participacié en 33 workshops, la
programacié de 138 viatges a la destinacié
per a 520 agents de viatges, periodistes

i creadors de contingut, I'organitzacio

de 29 sessions formatives dirigides a

400 professionals i la planificacié de
diverses campanyes de promocié com

sén «Moments», «From the World to Costa
Brava & Girona Pyrenees» i «Beu-te el
museu». Tanmateix, s’han atorgat desenes
de patrocinis a projectes i iniciatives locals
amb reclam i projeccié turistica i s’han forjat
aliances i col-laboracions amb entitats
reconegudes com la Fundacié Gala-
Salvador Dali (per promocionar I'exposicié
itinerant immersiva «Inside Dali») i el Basque
Culinary Center (amb motiu de la cimera
gastronomica «Comida que acoge» de
Girona) per sumar sinergies i exhibir marca.
Mereix una mencié especial la celebracié

de la 60a Assemblea General MedCruise

- Costa Brava, esdeveniment cabdal del
sector dels creuers del Mediterrani, que va
reunir 180 membres associats, procedents de
nou paisos europeus i dels Estats Units.

Introduccié del president

Des de I'entitat s’han seguit impulsant
valors com la inclusivitat, la innovacid i la
sostenibilitat amb actuacions concretes. En
aquest sentit, en el darrer trimestre de 'any,
s’ha posat en funcionament una Secretaria
Tecnica de Sostenibilitat per desenvolupar
una estrategia de sostenibilitat turistica
concreta a les comarques gironines des

de diferents ambits: intern, sectorial i de
destinacid. Igualment, des del Patronat de
Turisme es continua enfortint la relacié amb
els diferents agents turistics gironins, publics
i privats, per fomentar la cogovernanca

en benefici del posicionament i la
competitivitat de les marques Costa Brava i
Pirineu de Girona en 'ambit nacional, estatal
i internacional.

La Memoria d'activitat del Patronat de
Turisme Costa Brava Girona de la Diputacié
de Girona que segueix descriu de manera
simplificada aspectes relatius a I'estructura
organitzativa de 'entitat, al marqueting
operatiu i digital, a la difusié de marca, a la
comunicacié i a la competitivitat.

Miquel Noguer i Planas

President de la Diputacié de Girona i del
Patronat de Turisme Costa Brava Girona
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Junta General

L'organ suprem del Patronat, integrat per
accionistes des del 1976.

Consell d’'Administracié

Format per quinze membres, vuit del sector
public i set del sector privat.

Per tal de donar compliment a la disposicié
addicional dotzena de la Llei 7/1985, de 2
d'abril, reguladora de les bases del regim
local (LRBRL), en la redaccié modificada per
la Llei 27/2013, de 27 de desembre, de racio-
nalitzacié i sostenibilitat de 'Administracié
local (LRSAL), el Ple de la Diputacié celebrat
el 23 de setembre de 2014 va aprovar clas-
sificar el Patronat de Turisme Costa Brava
Girona, SA, dins del grup 1, amb la qual cosa
els membres del Consell d’Administracié van
passar a quinze.

En data 31 de desembre de 2022, la composi-
ci6 era la seguent:

Sector public

Diputacié de Girona:

Miquel Noguer i Planas
President

Jaume Dulsat i Rodriguez
Vicepresident primer

Jordi Masquef i Creus
Vicepresident segon

Pere Casellas i Borrell
Josep Piferrer i Puig

Consells comarcals:

Va ser escollit per majoria, com a repre-
sentant de tots els consells comarcals de
les comarques gironines, Salvador Balliu i
Torroella, president del Consell Comarcal de
la Selva.

Departament d’'Empresa i Ocupacié de la
Generalitat:

Joan Marti i Bonmati

Estructura organitzativa

Facultat de Turisme de la Universitat de
Girona:

Joaquim Majé i Ferndndez

Sector privat

Cambres de comerg, industria i navegacié
de Girona:

Enric Dotras i Ruscalleda, vicepresident tercer

Gremis i associacions:

Antoni Escudero i Martinez
Federacio d'Hostaleria

Miquel Gotanegra i Portell
Associacié de Campings de Girona

Esther Torrent i Vila
Associacio Turistica dApartaments

Jordi Marti i Utset
Agencies de viatges

Ramon Corominas i Estany
Associacié de Turisme Rural de Girona

Lluis Torrent i Sufié
Persona idonia



Memoria 2022 1

La Comissié Assessora del president esta formada
pels membres del Consell d Administracié que ell
designa. En data 31 de desembre de 2022, la com-
posicié era la seguent:

Miquel Noguer i Planas, president

Jaume Dulsat i Rodriguez, vicepresident primer
Jordi Masquef i Creus, vicepresident segon
Enric Dotras i Ruscalledq, vicepresident tercer
Carles Mota i Lépez

Joan Marti i Bonmati

Antoni Escudero i Martinez

Miquel Gotanegra i Portell

Lluis Torrent i Sufié

Josep M. Pla i Calsina

Gloria Plana i Yanes

Josep Comaposada i Seuba

Jordi Martii Utset

Dolors Vidal i Casellas

Xavier Trias i Arraut

Jordi Mias i Morell

Eva Lladé i Burch

Norbert Bes i Ginesta, director del Patronat

En data 31 de desembre de 2022, la composicié era la seglient:

Miquel Noguer i Planas
Diputacic de Girona

Gemma Canalias i Rafel
Consell Comarcal de la Garrotxa

Jaume Dulsat i Rodriguez
Diputacic de Girona

Francesc Castafier i Campolier
Consell Comarcal del Pla de I'Estany

Jordi Masquef i Creus
Diputacic de Girona

Pere Casellas i Borrell
Diputacic de Girona

Josep Piferrer i Puig
Diputacic de Girona

Gisela Saladich i Parés
Diputacic de Girona

Carles Motas i Lépez
Diputacic de Girona

Salvador Balliu i Torroella
Representacié dels consells comarcals
gironins

Joan Marti i Bonmati
Director dels Serveis Territorials d Empresa
i Ocupacio

Joaquim Majé i Ferndndez
Universitat de Girona. Facultat de Turisme

Lluis Torrent i Suiié
Persona idonia

Gloria Plana i Yanes
Ajuntament de Girona

Ajuntament d'Olot
(pendent de nou nomenament)

Ajuntament de Puigcerda
(pendent de nou nomenament)

Lluis Bayona i Prats
Diputacic de Girona. Area de Cultura

Montse Mindan i Cortada
Ajuntament de Roses

Carles Ramonet i Costa
Diputacic de Girona. Area d'Esports

Helga Nuell i Turén
Diputacic de Girona. Area de Promocio
Econdmica

Jordi Llach i Exposito
Diputacic de Girona. Fons Europeus

Albert Pifieira i Brosel
Consell Comarcal de la Cerdanya

Maria Dolores Jurado i Garcia
Consell Comarcal de la Selva

Joaquim Colomer i Cullell
Consell Comarcal del Ripolles

Xavier Dilmé i Vert
Consell Comarcal del Baix Emporda

Agusti Badosa i Figueras
Consell Comarcal de IAlt Emporda

Adam Bertran i Martinez
Consell Comarcal del Gironés

Lluis Bosch i Rebarter
Ajuntament de Colera (pendent de nou
nomenament)

Ajuntament de Castell d'Aro, Platja d'Aro
o s'Agaré

Ajuntament de Castell dAro, Platja dAro i
sAgaré

Albert Sanz Gonzdlez
Ajuntament de Blanes

Ramon Moliner i Serra
Estacions d'esqui del Pirineu de Girona

Marti Pujals i Castellé
Persona idonia

Josep Maria Pla i Calsina
Persona idonia

Josep Comaposada i Seuba
Persona idonia

Alex Trias i Arraut
Persona idonia

Marti Sabria i Deulofeu

Estructura organitzativa

Persona idonia del sector turistic

Eva Lladé i Burch
Petits Grans Hotels de Catalunya

Artur Altabas i Molina
Turisme accessible de Girona, MIFAS

Francesc Xavier Puig i Oliveras
Representant dels parcs naturals de Girona

Romina Ribera i Marigé
Club de la Ruta del Vi i Enogastronomia

David Plana i Viladomat
Persona idonia del sector turistic

Marc Casadella i Amer
Club de Natura i Turisme Actiu

Teresa Cervera i Figueras
Club de Salut i Benestar

Salvador Sunyer i Bover
Club de Cultura i Identitat

Jordi Mias i Morell
Club del CB Girona Convention Bureau

Gerard Arazo i Riera
Club de Producte de Golf

Pendent de nomenament
Club Unique Premium

Marc Gonkel
Club d’Enogastronomia

Jordi Congost i Genis
Club de Turisme Esportiu

Enric Dotras i Ruscalleda
Cambra de Comerg de Girona

Joan Masé i Sala
Cambra de Comerg de Girona

Pendent de nomenament
Cambra de Comerg de Sant Feliu de Guixols

Pendent de nomenament
Cambra de Comerg de Palamds

Antoni Escudero i Martinez
Federacic d'Hostaleria
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Xavier Nicolazzi i Angelats
Federacic d'Hostaleria

Xavier Pascual i Bellosta

Persona idonia en temes culturals

Jesus M. Pont i Colldecarrera
Federacicé d'Hostaleria

Jaume Busquets i Arnau
Persona idonia

Miquel Gotanegra i Portell
Associacic de Campings de Girona

Albert Gémez i Casas
Persona idonia

Ramon Corominas i Estany
Associacic de Turisme Rural de Girona

Gregori Martinez i Palomé
Ajuntament de Tossa de Mar

Esther Torrent i Vila
Associacic dApartaments Turistics

Josep Antoni Ramon Guasch
Ajuntament de Serinya

Xavier Garcia Senés
Associacié d'Hostaleria, Turisme i Restauracié de Girona

Miquel Junca i Riuro
Persona idonia

Maite Aliu i Rotger
Associacié de Camps de Golf

Ramon Folch i Guillén
Persona idonia

Miriam Prat i Gonzdlez
Associacio de Centres Subaquatics

Jordi Martii Utset
Associacié Catalana d’Agéncies de Viatges

Josep Carreras i Bech
Gremi de Promotors i Constructors

Josep Maria Cama i Massana
Parcs Aquatics de la Costa Brava

Josep Ros i Pijoan
Creuers Turistics de la Costa Brava

Ramon Roca i Roig
Ports Esportius de la Costa Brava

Pendent de nomenament
Associacio de Guies de Girona

Enric Gimeno i Aragonés
Transports i Mobilitat

Genis Matabosch i Giménez
Persona idonia

Oriol Aguilai Vila
Persona idonia

David Bellver i Vives
Persona idonia

Dolors Vidal i Casellas
Persona idonia

Estructura organitzativa

Ageéncia Catalana de Turisme (ACT)
Representants del Patronat a 'ACT:

Consell de Direccié

Norbert Bes i Ginesta, director del Patronat
de Turisme Costa Brava Girona

Consell General de Participacié

Miquel Noguer i Planas, president del
Patronat de Turisme Costa Brava Girona
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Consell
d'administracié

Consell Assessor General

Presidencia Direccié

Comissié Assessora Secretari general

Intervencié general

Administracié

Comunicacié
i premsa

Marqueting,
promocio i
comunicacié

Administracié

Recepcié | Informacié turistica | Comptabilitat
| Logistica | Tresoreria | Contractacié | Control
econdmic | Administracié

Aeroport de Girona

Informacié turistica

Documentacié i arxiu d'imatges
Fires i operadors

Marqueting online

Portal oficial | Mitjans online | Comunicacié

Gestié de marca i publicitat | Comercial |
Formacio

Clubs de marqueting i de producte

Natura i Turisme Actiu | Salut i Benestar | Cultura
i Identitat | Ruta del Vi DO Emporda | Golf |
Costa Brava Girona Convention Bureau | Costa
Brava Cruise Ports | Costa Brava Yacht Ports

| Senior Inclusiu | Familiar | Unique Premium |
Enogastronomia | Turisme Esportiu

Estructura organitzativa
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Pressupost d'ingressos

Descripcio Drets nets (€) %
Transferéncies corrents 5.465.169,00 95,54
Diputacié de Girona 5.456.169,00 95,39
Direccié General de Turisme, pel cofinan-

cament de les despeses de funcionament 0,00 0,00
de I'Oficina de Turisme de I'Aeroport

Membres del Costa Brava Cruise Ports 5.000,00 0,09
Membres del Costa Brava Yacht Ports 4.000,00 0,07
Prestaci6 de serveis i altres ingressos 254.857,83 4,46
Ingressos patrimonials 0,00 0,00
Total d’'ingressos 5.720.026,83

Pressupost

1
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Pressupost

Pressupost de despeses

Descripcié Despesa real (€) % Descripcié Despesa real (€) %
Programa 0. Estructura i funcionament 1.898.872,33 33,80 Programa 2. Desenvolupament en linia 262.232,25 4,67
Despeses de personal 1.538.460,64 27,39 Programa 3. Jornades de formacié 18.598,24 0,33
Despeses d'administracié 306.942,21 5,46 Programa 5. Posicionament i gestio 35.067.09 0,62
de la marca '
Inversié en immobilitzat 50.256,88 0,89 Ptog.rqmq 7. Comunicacid i relacions 94.658,30 169
publiques
Despeses financeres 3.212,60 0,06
Programa 9. Lideratge turistic 158.083,85 2,81
Programa 1. Marqueting i promocié 3.149.834,28 56,07
Despeses de lideratge turistic 59.717,17 1,06
Marqueting de productes 1.044.78591 18,60
D de I'Oficina de Turi
Publicacions, documentacié d eT’Zeses e:( e e THEme 98.366,68 175
RIS 123.767,39 220 € 1Aeropor
i arxiu d'imatges
Publicitat i creativitat publicitat 923.010,44 16,43
Despeses en accions promocionals 798.319,17 14,21
Patrocinis i altres esponsoritzacions 259.951,37 4,63 Total despeses 5.617.346,34
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Pressupost de despeses

94.658,30 €

35.067,09 € 7. Comunicacié

5. Posicionament
i gestié de la marca

18.598,24 €

2. Desenvolupament en linia

3. Jornades de formacié —
262.23225 € —“

i relacions publiques

158.083,85 €

9. Lideratge turistic

1.898.872,33 €

0. Estructura i funcionament

3.149.834,28 €

1. Marqueting i promocié

Pressupost
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Conveni 218.456 €
de col-laboracié

amb I'AGENCIA CATALANA
DE TURISME

45 sriractes 259.95137 €
de patrocini

Atorgats a agrupacions, clubs,
associacions, fundacions i
empreses privades
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Presentacions de la destinacié
«Viu el doble a la Costa Brava i
el Pirineu de Girona»

3 Gant, Londres i Paris

71 agents i prescriptors de
viatges

49 periodistes i creadors de

continguts

30 empreses i entitats gironines

Acci6 promocional «Vigje
en alturas por el Pirineu de
Girona»

2 Madrid i Bilbao

Girona Excel-lent

40 periodistes, creadors de con-
tinguts i agents de viatges

Accions promocionals

60a Assemblea General
MedCruise - Costa Brava

4 jornades
3 venues

9 viatges de familiaritzacié

180 membres de l'associacié
(18 companyies navilieres i 10

mitjans especialitzats)
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Accions promocionals

Campanya promocional Accié promocional Caravan Jornada interclubs
«Beu-te el museu» Salon

Segona jornada professional
sobre sostenibilitat i turisme
«Perque el futur no és d'un sol Us»

11 MUseUs ACT, Associacié de Campings 3 sessions
de Gironaq, Patronat
11 cellers DO Emporda 1 viatge de premsa 14 ponents
75 % d'ocupacié d'activitats 17 autocaravanes 1 autocaravanes
. . prescriptors de mitjans OO e
225 participants 30 de comunicacié alemanys +1 agents turistics gironins

BEU-TE
EL MUSE

AMB...

ELS CELLERS DE LA RUTA
DEL V1 DO EMPORDA
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Fira

Tipus de fira Genérica/producte

Participacio

Fitur | Madrid

Estand de Catalunya

Navartur | Pamplona

Estand propi

Fine | Valladolid

Estand de Catalunya

Salon Plongée | Paris

Estand Centres de Submarinisme Costa Brava

Copenhagen Bike Show | Copenhaguen

Estand de Catalunya

IAGTO Connect

National Golf Week | Paris

Estand propi

B-Travel | Barcelona

Estand de Catalunya

Mercat del ram | Vic

Estand propi

Salon Les Nautiques | Port Camargue

Estand Associacié Catalana
de Ports Esportius i Turistics

MYBA Yatch Show | Barcelona

Estand propi

Seatrade Cruise Global | Miami

Estand Ports de la Generalitat

Expo sports | Barcelona

Estand propi

Expovacaciones | Bilbao

BLiiGOB0O a@g@

Estand propi

Accions promocionals
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Accions promocionals

Fira Tipus de fira Genérica/producte Participacié
ege
Expo + Accesible Virtual o .¢. -

Emotions | Sevilla Estand propi

IAGTO Golf Trophy | Cadis Estand propi

Mercat d’Escapades | Barcelona Estand de Catalunya

IMEX | Frankfurt - Estand de Catalunya

Balance Festival | Londres Estand propi

Seatrade Cruise Med | Malaga Estand MedCruise

Monaco Yacht Show | Monaco

N Estand propi
Fira World Football Summit | Sevilla g Estand propi
WTM @ Estand de Catalunya
IBTM World - Estand de Catalunya
IGTM | Roma o Estand de Catalunya
Llegenda @ Firamixta @ Fira professional
@ Gengric Salut i benestar o Golf ~ WAAS Cruise Ports g Ratwre i i P | Premium  # Convention Bureau a gg‘grie;;’rhb % E‘s‘:::'t‘fu MW Yacht Ports :+: Turisme inclusiu “ Enogastronomia
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Accions a prescriptors

44

viatges de premsa

134

periodistes

Accions promocionals

40

viatges de familiaritzacié

256

agents de viatges

33

blog trips

74

bloguers

20
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Clubs de marqueting

Clubs de marqueting

El Patronat de Turisme Costa Brava Girona té nou clubs de
marqueting de producte i gairebé vuit-centes cinquanta enti-
tats i empreses associades.

La naturalesa dels clubs de producte es basa en la cooperacié

i col-laboracié entre els seus membres publics i privats, amb
l'objectiu, d'una banda, d'incrementar la qualitat i la competiti-
vitat de I'oferta turistica i la destinaci6 turistica, i, de I'altra, de
millorar-ne la comercialitzacié. Aixi mateix, el Patronat treballa
altres productes com el turisme familiar, el turisme inclusiu i el
turisme de creuers i iots. Alhorq, I'entitat fomenta cada vegada
més la creacid de sinergies entre els diferents clubs i el treball
transversal. El Patronat també promociona especificament
l'oferta turistica del Pirineu de Girona en els mercats emis-

sors internacionals des del programa i la marca Pirineus de
Catalunya.

22
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Club de Cultura i Identitat

93 MEMBRES

Accions per
al public final

7a edicié de «<Som culturay.
40 activitats. | 6.629 visites al web. | 751
participants. | 70 % d'ocupacio.

1a edicié de «Beu-te el museu».

11 activitats en museus i cellers Ruta del
Vi DO Emporda. | 225 participants. 75 %
d'ocupacio.

InstaGreen al Marimurtra de Blanes.
16 participants.

Campanya «Moments de la Costa
Brava i el Pirineu de Girona».

Costa Brava i Pirinew de Girona

El festival de les experiéncies culturals Novembre /22

Accions per a canals
d'intermediacié i prescriptors

Accié promocional «Un viaje en alturas por el

Pirineu de Girona» a Madrid i Bilbao amb els clubs
d’Enogastronomia i de Natura i Turisme Actiu. 40
prescriptors i periodistes.

Accié promocional de CBGl!festivals primavera-estiu a
Barcelona. 7 associats i 7 mitjans.

Press trip amb 'elaboracié d'un e-book: Un viatge
sensorial i. Rutes culturals i de benestar pel Pirineu de
Girona, Espanya. 1 participant.

Press trip amb Guia Repsol i jHola! Viajes, Espanya.
2 participants.

Press trip amb la revista Condé Nast Traveler, Espanya.
2 participants.

Press trip amb Maison et Ambiances, Suissa.

2 participants.

Press trip amb Vins et Gastronomie, Franga.

2 participants.

Press trip amb el diari Ara. Série «Escenaris de
pellicula», Catalunya. 1 participant.

Press trip d'«Un viaje en alturasy, Espanya.

6 participants.

Press trip amb Wanderlust, Regne Unit.

1 participant.

Press trip amb The Jerusalem Post, Israel.

1 participant.

Press trip amb La Voix du Nord, Franca.

1 participant.

Press trip amb Spanje, Benelux. 1 participant.

Clubs de marqueting

Cultura i identitat
Costa Brava
Pirineu de Girona

Fam trip de Cultura i Benestar, Espanya. 6 participants.
Fam trip amb Magnolia Vacations (Virtuoso), Estats
Units. 2 participants.

Fam trip amb Europe Express, Espanya. 2 participants.
Fam trip amb Lake Shore Travel, Estats Units. 1 participant.
Fam trip amb Iverem, Martin Randall i ACE Cultural
Tours, Espanya i Regne Unit. 3 participants.

Blog trip amb La Florinata & CBGlfestivals, Catalunya.
2 participants.

Blog trip amb Mamma Proof & Som Cultura, Catalunya.
5 participants.

Webinar amb I'agéncia Terra Nobilis sobre turisme i
cultura a la destinacid, Franga.

154 clients de 'agéncia.

23


https://www.laflorinata.com/
https://www.mammaproof.org/

Memoria 2022 1

Accions de comunicacido
i publicitat

Campanya publicitaria «Viu el doble a
la Costa Brava i el Pirineu de Gironay.

Campanya publicitaria de
CBGlfestivals, mercat catala.

Campanya publicitaria «Som culturay,
a Catalunya.

Campanya publicitaria «Beu-te el
museuy, a Catalunya.

Confeccié de 28 stories a Instagram de
CBGl!festivals.

Publicacié al blog Som Cultura

de 4 0 5 posts mensuals

(catala i castella). 25.044 visites.

Som Cultura

Formacié

Jornada interclubs «Sostenibilitat i
turismen.

Estudi sobre el flux de visitants dels
festivals de la Costa Brava, d'Eurecat.

Benestar i sostenibilitat en
esdeveniments musicals. Com avaluar
I'experiencia? Festivals de musica, tres
casos d'analisi.

Festivals i futurs escenaris.

Els publics en el centre de I'estrategia
dels projectes culturals.

Jornada «Moments de la Costa Brava i
el Pirineu de Gironax.

Clubs de marqueting
Cultura i identitat
Costa Brava
Pirineu de Girona

Material

Quadern de viatge per a families de
I'oferta cultural de la Costa Brava i el
Pirineu de Girona (4 idiomes).

Ampliacié de I'arxiu fotografic i 'oferta
cultural i el triangle dalinia.

Web CBGlfestivals (4 idiomes).
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Patrocinis i suport

Patrocinis de festivals de la marca
CBGl!festivals.

Clubs de marqueting

Cultura i identitat
Costa Brava
Pirineu de Girona
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174 MEMBRES

Accions per
al public final

All Those Food Market, Barcelona.

Forum Gastronomic de Girona amb
Girona Excel-lent.

Forum Gastronomic de Barcelona amb
Girona Excel-lent.

Clubs de marqueting

Enogastronomia
Costa Brava
Pirineu de Girona

Accions per a canals d'intermediacié

i prescriptors

Roadshow «Afterwork Costa Brava Girona» a
Noruega i Suécia amb els clubs de Golf, CBGCB
i Unique Premium.

Accié promocional «Afterwork The
Unexpected Costa Brava» a Londres amb els
clubs d’Enogastronomida, i Salut i Benestar.

Accié promocional «Un viaje en alturas por el
Pirineu de Girona» a Madrid i Bilbao amb els

clubs de Cultura i Identitat, i Natura i Turisme

Actiu.

Agenda comercial amb Unique Premium,
Madrid.

Webinar de Bookingfax «Destinacié CBPG
& municipis enogastronomics» amb mercat
estatal.

Press trip amb The Guardian, Regne Unit.
Press trip amb The Sunday Times, Regne Unit.
Press trip amb Neue Ziircher Zeitung, Suissa.
Press trip amb Schweizer Illustrierte, Suissa.
Press trip amb NZZ Bellevue, Suissa.

Press trip amb Margriet Magazine, Paisos
Baixos.

Fam trip de Nuba, agéncia receptora de
Madrid.
Fam trip roadshow «Paisos nordics».

Press trip de propostes per a la Setmana Santa,
Catalunya.
Press trip d'«Un viaje en alturas», Espanya.

Press trip d'«<Escapadas enogastronémicas de
alta velocidad», Espanya.
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Accions de comunicacio
i publicitat

Campanya publicitaria «Viu el doble a
la Costa Brava i el Pirineu de Gironan».

Campanyes publicitaries especifiques:
Time Out Madrid; «On Barcelona», E/
Periédico; «Qué fem?», La Vanguardia.
Campanya amb els influencers

[

e L

Formacié

Jornada interclubs «Sostenibilitat
i turismen».

Jornada «Moments de la Costa Brava i
el Pirineu de Girona».

Benchmark d'ACT a la Toscana i Emilia-
Romanya, Italia.

Creacid de la Taula d'Oleoturisme al
territori.

Clubs de marqueting
Enogastronomia
Costa Brava
Pirineu de Girona

Material

Video promocional

Patrocinis i suport
a esdeveniments

Patrocinis del programa MasterChef de
RTVE.

Patrocini del Congrés Internacional del
Basque Culinary Center i Summit Girona
2022 « », Espanya.

IComidaQueAcage

3ienvef

oan Roca - Chif

ol Conseja Inter

oxe Mari Aizoga - ||

ulinary Conter
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Clubs de marqueting

Golf
Costa Brava
Pirineu de Girona

31 MEMBRES
Accions per Accions per a canals
al public final d’intermediacié i prescriptors
Campanya «Moments de la Costa Fira IAGTO Connect (online). Blog trip amb influencers del golf, Regne
Brava i el Pirineu de Girona». Fira IAGTO Golf Trophy, Cadis. Unit.
) ional Golf ; ) Fira IGTM, Roma. 33 reunions + Blog trip amb , Regne Unit.
Fira Natlonal Golf Week, Paris. esdeveniment «Costa Brava golf dinner», Creacié de dos episodis per a YouTube.
amb
Roadshow «Afterwork Costa Brava
2 press trips amb Borsen Dagbladet, Girona» a Noruega i Suécia amb els
Dinamarca. clubs d'’Enogastronomia, CBGCB i Unique
Premium.

Fam trip amb Pin High, Greens du Monde,
Golf Plaisir, City2City Golf, Europa.

Fam trip amb Bunkered Golf Breaks, Regne
Unit.
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Accions de
comunicacié i publicitat

Campanya publicitaria «Viu el doble a
la Costa Brava i el Pirineu de Girona».

Campanya publicitaria especifica de
posicionament de marca per a Catalunya,
Espanyaq, Franca i el Regne Unit.

Ou

BLEU ?

Material

Publicacié cataleg Golf CBPG (alemany)

Formacié

Jornada interclubs «Sostenibilitat i
turisme».

Clubs de marqueting
Golf
Costa Brava
Pirineu de Girona

Patrocinis i suport

Patrocini del torneig Coupe des
Présidents en col-laboracié amb la
Federacié Francesa de Golf i Golfy a
Paris.

Patrocini de 'Empordda Challenge al Golf
Emporda.

Patrocini de la Final PGA Spain Tour -
Golf de Pals.

Patrocini del Catalunya Championship
DP World Tour, campanya digital.

Col-laboracié amb el circuit Santander
Golf Tour al Golf Club Peralada.

Jornada «Moments de la Costa Brava i
el Pirineu de Girona».
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184 MEMBRES

Accions per
al public final
Difusié de newsletters de senderisme o

running i cicloturisme entre clients de
I'empresa esportiva Tradeinn.

Fira Salon les Nautiques, Port Camargue.

Presentacié de I'oferta de cicloturisme
dins la Fiera del Cicloturismo (Italia).

InstaGreens:

Ruta de biodiversitat a PGA Catalunya
Resort and Wellness.

Projecte «Papallones dilirnes» al Parc
Natural de la Zona Volcanica de la
Garrotxa.

Sortida guiada en caiac i recollida de
residus a Llanca.

Accions per a canals
d’'intermediacié i prescriptors

Accié promocional «Un vigje en alturas
por el Pirineu de Girona» a Madrid i Bilbao
amb els clubs de Cultura i Identitat,

i d'Enogastronomia.

Press trip de Camping Life, Alemanya.
Press trip amb Hanne Olse, Dinamarca.

Press trip amb Grégory Rohart, Franca.

Press trip amb Hiking Europe, Estats Units.

Press trip d'«Un vidje en alturas», Espanya.

Press trip amb Bike Days, mutlimercat.

Clubs de marqueting

Natura i Turisme Actiu
Costa Brava
Pirineu de Girona

Press trip amb Le Figaro Nautisme, Franga.

Fam trip amb On Foot Abroad, Irlanda.

Fam trip de senderisme i cicloturisme, paisos
nordics.

Fam trip amb Nature and Activity Holidays,
Alemanya.

Fam trip de Pirinexus, Alemanya.

Fam trip amb PADI, Benelux.

Blog trip per la creadora de continguts

Blog trip amb

2 webinars amb Bookingfax «Oferta actiu
natura i novetats 2022» amb mercat estatal.

Presentacié d'oferta de triatld, Tolosa de
Llenguadoc.
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Accions de comunicacido
i publicitat

Campanya publicitaria «Viu el doble a
la Costa Brava i el Pirineu de Girona».

Campanya anual a mitjans digitals
«Ennatura't».

Campanyes publicitaries especifiques
de neu per a les estacions d'esqui.

Creacid de contingut de rutes Wikiloc.

Presentacié als mitjans i al sector
turistic de la temporada de neu 2022-
2023 al Pirineu de Girona.

Publicacié al blog
de 50 articles.

Formacié

Jornada interclubs «Sostenibilitat i turismen».

Eines per organitzar esdeveniments
esportius, dirigides a associats de
I'Associacié de Campings de Girona.

La sostenibilitat com a oportunitat per
millorar el teu negoci, per a cases de turisme
rural i apartaments turistics, dirigida als
associats d’ATA i Turisme Rural Girona.

Formacié especifica en gestié d'Instagram
per a centres de submarinisme.

Networking entre empreses d'activitats i
allotjaments.

Jornada «Moments de la Costa Bravaii el
Pirineu de Girona».

Clubs de marqueting
Natura i Turisme Actiu
Costa Brava
Pirineu de Girona

Material

Video de Natura i Turisme Actiu:

Col-laboracié en el video de Kayak
Addicts Costa Brava.

Reportatge fotografic i videografic de
cicloturisme i vies verdes amb Alvaro
Sanz.
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98 MEMBRES

Accions per al public final

Fira Navartur, Pamplona.

Mapping «Vivid insolit»:
Mercat d'Escapades, Barcelona.
Most, Festival Internacional de Cinema del Vi, Vilafranca del Penedés.

8a edicid del festival Vivid.

Accié promocional «Afterwork at the Wild Bunch» a Barcelona amb el
Club de Ruta del Vi DO Emporda.

Masterclasses loga & Wine: 5 sessions en 5 cellers de la Ruta del Vi DO
Emporda amb Claudia Arias.

1a edicié de «Beu-te el museu».
11 activitats de museus i cellers de la Ruta del Vi DO Emporda.

InstaGreen: pedra seca al Mas Mares, Roses.

Clubs de marqueting
Ruta del Vi DO Emporda
Costa Brava
Pirineu de Girona

Accions per a canals d'intermediacié
i prescriptors

Fira FINE, Valladolid.

Fam trip amb Magnolia Vacations (Virtuoso), Estats Units.

Fam trip amb On Foot Abroad, Irlanda.
Fam trip amb Iberian Wine Tours, multimercat.
Fam trip FINE, Espanya.

Workshop amb I'Associacié de Campings de Girona:

Benchmark intern amb I'Agéncia Catalana de Turisme.

Participacié en la taula d'experiéncies «Tecnologia digital i
l'optimitzacié de I'experiéncia turistica», d' Eurecat.

Presentacié del mapping «Vivid insolit» en El Celler de Vila-seca,
Tarragona.

Campanya «Moments a la Costa Brava i el Pirineu de Girona».

Presentacié i tast de Barcelona Wine Week, Barcelona.

(AT IT T B
COSTA BRAVA
' PIRINEU DE GIRGNA
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Accions de
comunicacié i publicitat

Campanya publicitaria «Viu el doble a
la Costa Brava i el Pirineu de Girona.

Campanya publicitaria festival Vivid
2022, a Catalunya.

Campanya publicitaria «Beu-te el mu-
seu», a Catalunya.

Campanya publicitaria amb I'emissora
Flaixbac.

Campanya publicitaria amb el Consell
Regulador DO Emporda.

CURATGESCAT

L v & s DO Ermgdl (FLAIEAC)

Formacié

Jornada interclubs «Sostenibilitat i turisme».

Vols millorar el teu franceés enoturistic? Aquesta és
la teva oportunitat. Part .

Fem un tast de vins en frances. Part I1.

Creacié de continguts a través de Reels. Part ii.

Benchmark a Rias Baixas.

Escola d’Enoturisme de Catalunya per a la forma-
cié: «Sumilleria i maridatge» al celler Mas Llunes,
Garriguella.

Jornada «Moments de la Costa Brava i el Pirineu
de Gironay.

Clubs de marqueting
Ruta del Vi DO Emporda
Costa Brava
Pirineu de Girona

Material

Marxandatge: barrets de palla.

Adquisicié de nou material fotografic
i audiovisual de Celler Martin i Faixd i
Vinyes Olivardots.
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29 MEMBRES

Accions per al public final

3 masterclasses de ioga amb Claudia Arias.

5 masterclasses loga & Wine en 5 cellers de la Ruta del Vi DO Emporda
amb Claudia Arias.

Fira Balance Festival, Londres.

Cap de setmana amb Som Benestar.

InstaGreen: taller de cuina silvestre a I'Ecoturisme Can Buch, Sant
Aniol de Finestres.

Campanya «Moments a la Costa Brava i el Pirineu de Girona».

Clubs de marqueting

Costa Brava
Pirineu de Girona

Accions per a canals d'intermediacié
i prescriptors

Accié promocional «Afterwork The Unexpected Costa Brava» a
Londres amb els clubs d'Enogastronomia i Unique Premium.

Workshop invers i fam trip «Costa Brava Weekend» amb Costa
Brava Girona Convention Bureau i Unique Premium, Espanya.

Workshop i fam trip amb Getting Fit amb el Club de Turisme
Esportiu, Paisos Nordics.

Webinar amb Bookingfax «Oferta benestar i novetats 2022» amb
mercat estatal.

Press trip amb National Geographic, Espanya.
Press trip amb Elena Ortega al Pirineu, Espanya.
Press trip amb Anna Alfaro per elaborar un e-book, Espanya.

Fam trip de Cultura i Benestar, Regne Unit.
Fam trip de Cultura i Benestar, Espanya.

Blog trip amb la creadora de contingut
Blog trip amb creadors de continguts

Blog trip amb una creadora continguts amb
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Club de Salut i Benestar

Accions de comunicacio i
publicitat

Campanya publicitaria «Viu el doble a
la Costa Brava i el Pirineu de Girona.

Campanya de publicitat especifica:
Time Out, El Mén, «Qué fem?», «On
Barcelonay, Cuerpo y Mente.

Campanya de difusié de Som Benestar.

Patrocini de la Guia UT Essencial amb
el Club Unique Premium.

Vin fa
Costa Brava
Pirineu de Girona

Fespival
Sonros +
bienesiar

Formacié

Jornada interclubs «Sostenibilitat i
turisme». 100 participants.

Benchmark amb el Club Unique
Premium, Mallorca. 10 associats.

Jornada «Moments de la Costa Brava i
el Pirineu de Girona.»

Clubs de marqueting

Costa Brava
Pirineu de Girona

Material

Dossier de premsa especific del
producte, Club de Salut i Benestar.

Ampliacié de 'arxiu fotografic de
l'oferta de benestar.

Fulleté d'experiencies especific per a la
fira Balance Festival.

Marxandatge especific : estoreta i bossa
de ioga, infusions CBPG.
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Clubs de marqueting

Club de Turisme Esportiu o s

Pirineu de Girona
51 MEMBRES

Accions per al public final Accions per a canals
Fira Copenhagen Bike Show, Acci6 promocional «Afterwork MICE & Esportiu» a Li6, Press trip amb Trimax Magazine, Franga. 2 participants.
Dinamarca Franga. 30 agéncies i 22 entitats i empreses.

Blog trips amb Thibaut Baronian, Franga. 1 participant.

Workshop i fam trip amb Getting Fit amb el Club Salut i
Benestar, Paisos Nordics. 5 participants. Presentaci6 de destinacié a la premsa estatal en el MIC
Football. 15 participants.

Fira Expo Sports, Barcelona.

British Swimming Summer World Football Summit, Sevilla. 15 entrevistes.

Cha mpionships, Sheffield. — ) : : P’reser.wt‘ac.lo de d'estlr’\aao a Ig Federauo Francesa
Assistencia a I'lnternational Sports Convention, Londres. d'Occitania de triatlé. 12 participants.

Campanya «Moments de la Costa Assistencia al Hosts and Federations Summit. Presentacié de destinacié al Team Managers en

Brava i el Pirineu de Gironan». I'Optimist Trophy de Palamés.

Fam trip amb Trainingskamp, Benelux. 2 participants.
Fam trip amb Vélo Expérience, Franga. 1 participant.
Fam trip amb Spartner, Franga. 2 participants.

Fam trips amb TUI Belgium, Benelux. 5 participants.

JVE EL_
'DOBLE

| COSTA BRAV
| PIRINEU DE GIRONA
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Accions de comunicacido
i publicitat

Campanya publicitaria «Viu el doble a
la Costa Brava i el Pirineu de Girona».

Campanyes publicitaries especifiques:
— De triatlé amb Trimax, Franga, i
amb Tri 2 B, Alemanya.

— De ciclisme amb Wielerflits,
Benelux, i Nafent, Espanya.

— De nautica a Nautical Channel,
internacional.

Campanya d'e-mail marketing en clubs
i federacions regionals, nacionals i
internacionals.

Difusié de newsletters de senderisme
o running, natacid i cicloturisme entre
clients de 'empresa esportiva Tradeinn.

Branded content a Cycling Friendly

Formacié

Benchmark de futbol d'alt rendiment a
Mudrcia i Valéncia.

Fam trip intern de futbol.

Jornada interclubs «Sostenibilitat i
turismen».

Jornada «Moments de la Costa Brava i
el Pirineu de Girona».

Clubs de marqueting

Costa Brava
Pirineu de Girona

Material

Audiovisual testimonial de Maverick
Vifiales a Roses.

Audiovisual testimonial de futbol
femeni amb I'Olympique Lyonnais al
TorreMirona.

Audiovisual testimonial de ciclisme amb
I'equip EF Cycling a 'Hotel Camiral.

Edicio del cataleg Costa Brava Football
Camps High Performance (castella i
anglés).
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29 MEMBRES

Accions per al public final

Campanya «Moments de la Costa
Brava i el Pirineu de Gironan.

Accié promocional «Afterwork at the
Wild Bunch» a Barcelona amb el Club
de la Ruta del Vi DO Emporda.

Material

10 capsules de video amb Costa Brava
Hotels Luxe.

Accions de comunicacio i
publicitat

Campanya publicitaria «Viu el doble a
la Costa Brava i el Pirineu de Girona».

Campanyes publicitaries especifiques
de posicionament.

Clubs de marqueting

Costa Brava
Pirineu de Girona

Patrocini i col-laboracié

Patrocini de la Guia UT Essencial
Emporda amb el Club de Salut i Benestar.

Membre de Luxury Spain.

Membre de Catalunya Premium.

Formacié

Jornada interclubs «Sostenibilitat i
turismen.

Jornada «Moments de la Costa Brava i
el Pirineu de Girona».

Benchmark amb el Club de Salut i
Benestar, Mallorca.
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Accions per a canals d'intermediacié i prescriptors

Accié promocional i workshop «Deluxe Travel Market
Costa Brava» amb el club Costa Brava Girona
Convention Bureau.

Workshop invers i fam trip «Costa Brava Weekend» amb
Costa Brava Girona Convention Bureau i Salut i Benestar,
Espanya.

Roadshow «Afterwork Costa Brava Girona» a Noruega i
Sueécia amb els clubs d’Enogastronomia, de Golf i CBGCB.

Accié promocional «Afterwork The Unexpected Costa
Brava» a Londres amb clubs d'Enogastronomia i de
Salut i Benestar.

Workshop «Buy Catalunya», Barcelona.

Workshop «Catalunya Premium» a Londres.

Workshop invers «Catalunya Premium» a Sitges.

Press trip amb KBO-PCOB, Paisos Baixos.

Press trip amb Maison et Ambiances, Suissa.

Press trip amb Arcadia, The Spectator, Bentley Magazine i
Absolutely Kensington & Chelsea Magazine, Regne Unit.

Press trip amb Magriet Magazine, Paisos Baixos.
Press trip amb The Sunday Times Scotland, Escocia.

Press trip amb Anna Alfaro per elaborar un e-book,
Espanya.

Clubs de marqueting

Premium
Costa Brava
Pirineu de Girona

Blog trip amb la creadora de contingut
Blog trip amb creadors de continguts de
Blog trip amb

Blog trip amb la influencer

Fam trip amb Magnolia Vacations, Estats Units.

Fam trip amb Chapter 2 Events, India.

Fam trip amb Luxury, Méxic.

Fam trip amb Traveller Made, multimercat.

Fam trip de Buy Catalunya, multimercat.

Fam trip amb Deluxe Travel Market, multimercat.

Fam trip de Premium ACT, Japé.

Fam trip amb Post Emotions, multimercat.
Fam trip amb Madrid & Beyond, Espanya.
Fam trip roadshow «Pdisos Nordics».

Fam trip amb Amazing Destinations, Belgica.

Fam trip workshop «Catalunya Premium», multimercat.

Webinar «Catalunya Premium» amb mercat
centreeuropeu.

Fira Emotions, Sevilla.

Agenda comercial amb Enogastronomia, Madrid.
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139 ASSOCIATS

Fires sectorials

Fira IMEX Frankfurt, Frankfurt.

Fira d'IBTM World, Barcelona.

Clubs de marqueting

Costa Brava Girona
Convention Bureau

Accions per a professionals i prescriptors

Creacié de 1.122 contactes d'organitzadors d'esdeveniments de 33 mercats. D'aquests contactes, 196 han visitat la

destinacié i han dut a terme les accions seglents:

Accié promocional i workshop «Deluxe Travel Market
Costa Brava» amb el Club Unique Premium.

Roadshow «Afterwork Costa Brava Girona» a Noruega
i Suécia amb els clubs d’Enogastronomia, de Golf i
Unique Premium.

Workshop i fam trip «IMA Spain», Espanya.

Accié promocional «Afterwork MICE & Esportiu» a Lid,
Franga.

Workshop invers i fam trip «Costa Brava Weekend»
amb Costa Brava Girona Convention Bureau i Unique
Premium, Espanya.

10 workshops organitzats per tercers: Iberian MICE Forum
Associatiu, Meet Catalunya, MIS Eventoplus, Iberian
MICE Forums Edicién Nacional, Pure Meetings & Events,
BBT Online Benelux, All About The People, Deluxe Travel
Market, M&l Forum Spring, The Meetings Space.

Accié de recursos humans (RH) de Meet Ambassadors
(CCB), Barcelona.

Fam trip amb Deluxe Travel Market, multimercat.

Fam trip MICE Meet Catalunya, Europa.
Fam trip MICE roadshow «Paisos Nordics».
Fam trip MICE amb Neokoncept, Paisos Nordics.

Fam trip MICE Hotel Camiral PGA Catalunya & AMEX,
Espanya.

Fam trip MICE OGL Meetings, Espanya.

Fam trip amb Escampa Hotels, Espanya.

Fam trip amb Mas de Torrent & Emirates, Méxic.

Press trip MICE Voyages & Stratégie, Franga.

Agenda comercial a Parfs.
Agenda comercial a Lilla i Brussel-les.
Agenda comercial a Marsella.
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Accions de comunicacio i
publicitat

Publicacié a www.costabravagironacb.

com de 51 noticies.

Publicacié de 4 butlletins (4 idiomes).
Difusié a més de 4.000 contactes.

Campanya de publicitat especifica:
Meet In, Eventoplus, Hosteltur, Voyages
d'Affaires i una campanya digital a
Twitter i LinkedIn.

Col-laboracié amb el portal Pro Sky.

Membre de l'associacié IMA Spain.

Formacié

eXperiential Summit

Turisme MICE étic i sostenible:
«Aplicacié de la sostenibilitat a la
industria MICE».

Clubs de marqueting

Costa Brava Girona
Convention Bureau

Peticions de negoci

Gestio de 157 peticions de negoci.

Turisme MICE &tic i sostenible: «Com
comunicar de forma conscient i fugir del
greenwashing».

Jornada «Moments de la Costa Brava i
el Pirineu de Girona».
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Entitats

Ports de la Generalitat de Catalunya;
Cambra de Comerg, Indistria i
Navegacié de Girona; Cambra de
Comerg, Industria i Navegacié de
Palamés; Ajuntament de Roses;
Ajuntament de Palamés, i Patronat de
Turisme Costa Brava Girona.

Accions de comunicacio
i publicitat

Difusié de la 60a Assemblea General
MedCruise - Costa Brava.

Clubs de marqueting

WA Costa Brava

Cruise Ports
Accions per a canals
d’intermediacié i prescriptors
Fira Seatrade Cruise Global Miami, Congrés International Cruise Summit

Estats Units. (ICS), Madrid.

60a Assemblea General MedCruise -
Costa Brava.

Fam trip amb receptors de BC Tours,

Espanya.
4 jornades, 3 venues, 9 viatges de

I ., Fam trip amb Carnival Corporation,
familiaritzacié.

180 membres de l'associacié (18 Estats Units.

companyies navilieres i 10 mitjans de Fam trip amb Oceania Cruises, Estats
comunicacio). Units.

Fira Seatrade Med, Malaga. International Cruise Summit, Madrid.

Presentacié de la temporada 2022 de
creuers, a Palamos.

Presentacié de la temporada 2022 de
creuers, a Roses.

Campanya de publicitat especifica:
Seatrade Cruise Global, Dossier de
Cruceros, Cruises News, El Canal.
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Entitats

Ports de la Generalitat de Catalunya, Ajuntament de Palamés,
Ajuntament de Roses, Ajuntament de Sant Feliu de Guixols i Patronat
de Turisme Costa Brava Girona.

Accions per a canals d'intermediacié i prescriptors

Presentacions al Barcelona Claster Nautic.

MYBA Yacht Show Barcelona.

Fira Monaco Yacht Show, Moénaco.

Clubs de marqueting

W Costa Brava

Accions per al public final

Salé Nautic de Barcelona

Accions de comunicacido
i publicitat

Metopa iot Evrima de la companyia The Ritz - Carlton Yacht
Collection al port de Roses.

Campanya de publicitat especifica:
Skipper i Nautica.

Presentacié de marca i destinacié a Marina Port Vell, Barcelona.
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Accions per a canals
d’'intermediacié i prescriptors

Fam trip amb PREDIF al Pirineu de
Gironaq, Espanya. 5 participants (1 usuari
amb cadira de rodes).

Fam trip amb Vive 4 All, Catalunya.

Fira Expo + Accesible (virtual) amb
presentacié de l'oferta de turisme
inclusiva de la Costa Brava i el Pirineu
de Girona.

Accions de comunicacioé

Presentacié a Fitur de I'e-book Els
sentits de la descoberta a l'estand de
PREDIF.

Publicacié al blog Som Tots de 18
articles i 101 posts a la pagina de
Facebook de Turisme Inclusiu-Seénior.

Clubs de marqueting

® Turisme Inclusiu
Costa Brava
@ ¥ @ Pirineu de Girona

6COOO

Formacié

Jornada interclubs «Sostenibilitat i
turismen.

Participacié en les segones jornades de
sensibilitzacié sobre turisme accessible
a Platja d'Aro «Murmuracions».

Participacié en la Jornada de Formacié
en Turisme Inclusiu a Lloret de Mar.

Jornada «Moments de la Costa Brava i
el Pirineu de Girona».

Material

THE SENSES OF
DISCOVERY.

E-book Els sentits de la
descoberta ( ,
i ).
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7 entitats

Ageéncia Catalana de Turisme, Consell
General d'Aran, Patronat de Turisme
de la Diputacié de Lleida, Institut per
al Desenvolupament i la Promocié de
I'Alt Pirineu i Aran (IDAPA), Diputacio
de Barcelona, Ferrocarrils de la
Generalitat i Patronat de Turisme
Costa Brava Girona.

Accions per al public final
Fitur, Madrid.

Accions de comunicacio
i publicitat

Campanya publicitaria genérica als
Pirineus de Catalunya.

Campanya online paid media.

Campanya publicitaria de neu i esqui
als Pirineus de Catalunya 2022-2023.

Accions per a canals
d’intermediacié i prescriptors

Jornada InterPirineus. Formacid i
networking.

Press trip amb Femme Actuelle, Franga.

Press trip amb Korbinian Eisenberg,
Alemanya.

Clubs de marqueting

Estudis

Estudi sobre patrons de mobilitat «Flux
Vision Tourisme Orange del Pirineu de
Girona».

Material

Campanya de produccié Pirineus 365
amb continguts grafics i audiovisuals.

Marxandatge.
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Continuitat de la campanya
«Viu el doble»

Nous continguts fotografics i
audiovisuals de la campanya:

50 fotografies i 10 100 fotografies i 10

clips audiovisuals de clips audiovisuals

«Viu el doble» d'estiu. de «Viu el doble» de
tardor.

50 fotografies i 5 clips
audiovisuals de «Viu
el doble» d'hivern.

Nou audiovisual familiar «Viu el doble»

Sl

EXPERIENCE WINTER
EXPERIENCE COVES
EXPERIEMCE THE COAST
EXPERIENCE WIND
EXPERIENCE FESTIVITIES
EXPERIENCE ART
EXPERIENCE FAMILY
EXPERIENCE TRACKS
EXPERIENCE WINE TOURISM

T
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De marg¢ a desembre de 2022: Estratégia de mitjans de caracter mixt i
amb diversitat de formats. Mitjans generalistes i especialitzats offline i
online i suports exteriors d'ambit catala i estatal.

Campanya proximitat
Catalunya i Espanya

Campanya principal de les marques Costa Brava i Pirineu de Girona d'estiu en
el mercat estatal i de productes en el mercat catala per a la resta de I'any.

Mitjans

Radio Flaixbac, RAC1, RAC105, Onda Cero, Catalunya Radio, Los 40, TV3,
Zapeando, TeleMadrid, Exterior Callao City Lights; circuit d'exteriors a
Madrid; exterior i accié de street marketing a Bilbao; circuit d'exteriors a
Valencia; CondeNast, Viajar, Time Out, Hosteltur, Eventoplus, El Mdn, «Qué
fem?», Sapos y Princesas, Mammaproof, CuerpoMente, Etselquemenges,
«On Barcelonay, Petit Sapiens, Spotify, Qualsevol Nit, Ara Turisme,
Enoturista, Esports d'Hivern, Ara Criatures, El Culturista, Lugares de Nieve.

OTAs
Logitravel i Destinia.

Digital
programatica, native ads.

Xarxes socials
Facebook, Instagram, Twitter, LinkedIn, TikTok. Campanya amb influencers.
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Publicacions i impactes

98.890.756

impactes

9.941.526

visualitzacions

VIVE EL
DOBLE CL

Sorom Costa Brava
EU DE GIRONA Pirineu de Girona

334.531

clics

963.388

interaccions

Ho tens tot al costat de casa

Tant 25 que siglis més de mar o de muntany o, de plans mes ranguils
0mes actius, desropades amb familio o de desconnex o amb amics,
a (osto Brava Pifaeu de Girona mobaras el que et ol

B
VTSR RRTITTIG

P e ]
wIETIREES :

CUERPC I"‘IlENTE

Pierde pesoyaprende Festival
ol COTTIET S0 So’:}?os ‘
Bienestar
\;L\ SC CONOCE > o

laquimicadela
depresion

Ialleronline gratuito

a0 COn N dicta =and

Fen
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De marg¢ a desembre de 2022: Estratégia de mitjans de caracter mixt i amb
diversitat de formats. Mitjans generalistes i especialitzats offline i online i
suports exteriors d'ambit francés. Nova accié de street marketing en faganes

al centre de Paris.

Campanya
a Franca

Publicacions i impactes

116.600.651

impactes

9.600.079

visualitzacions

92.880

clics

655.223

interaccions

Mitjans

TF1, France 2/3/5, ViaMichelin, Petit Futé, Le Figaro, Le Monde; accié de street
marketing en exteriors d'edificis de Paris; Figaro Nautisme, Trimax Magazine,

Cap Catalogne, Voyage & Strategies.

OTAs

Voyage Privée, Logitravel, Edreams, Easyvoyage, Lastminute.

Xarxes socials

Facebook, Instagram, Twitter, YouTube, TikTok.

Gt Beava of Fyréndes de Dérone - un heritaire o boul
et posaslie b vivie an Seubin Le Magazine ViaMichelin

s [ Ftrutiom . it Rty

Faites le grand écart en Costa s i
Brava et dans les Pyrénées de e
Gérone -

Wihvia e doutzio oo e 00 K Catiegn, o rondat i

PR, Cn M ol o U ol osegaien, \Wiae y combinag
tioa ambiances, dos sonsabions of ns BACOUNMS AUK 3RSPO0NS
D ygend sandra vame sdjour nnecre ple infanse

et o b

Wivez en double

Dat iva il
AnRmERDIE

10 bannes raisons de visiter la CostaBrava et les
Pyrénées de Gerone

14 Ty PEVENT Partager oﬂﬂ

° [T 0o wowa i mab s ot s o s Fyien e Gimne 0310

 transavio

B savoir plus sur

Catalogns
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Juny i juliol de 2022: Estrategia de mitjans de caracter mixt i amb diversitat
de formats. Mitjans generalistes i especialitzats offline i online i suports
exteriors en els mercats britanic i del Benelux.

Campanya en
mercats internacionals

Publicacions i impactes

10.766.001 1.929.348

impactes visualitzacions

FYWLURNUTE = - wioes o mity el $ETmed i als ﬂmnmn's;* NEUNG TR MAEMTE WATTRGADN FETTTRADS  GEFMGLATE

ONTTIEN OF SCHOONHEID VAN CrS0HA NITSRLOLILIE WILLESSCALY
VOOQ POOFS EM AMATEURS
; I ; 6 264 2 5 I e W e SEP VANMARCKE WINT MARYLAND CYCLING CLASSIC EN
b L4 T
3

PAKT BELANGRIJKE UCI-PUNTER

clics interaccions

Campanya al Regne Unit
The Guardian, Sojern, Skyscanner, Instagram, YouTube, Nautical Channels i
influencers.

Campanya al Benelux
bus exterior, Sojern, Instagram, Wielerflits.nl i Tri 2 B.
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De juny a desembre de 2022: Estrategia integrament digital basada en e
xarxes socials (Facebook i Instagram), Google Ads i e-mail marketing. B Ftin

Campanya
«Moments a la Costa Brava
i el Pirineu de Girona»

Publicacions i impactes

@ Costa Brava Pirineu de Girona ,,, b4 postabramplrney
Publicidad

Pubieidad
1 22 Maonuments, visites guiades, museus..

Descobreix totes les opcions culurals de la

T Costa Brava | el Pirineu de Girona.
campanya publicitaria newsletters

44,82% 980

d'obertura conversions e cuwva
irona

—~— Viulag —~—

Costa Brava
Pirineu de Girana

‘Troba el I -ﬂrc.rm el

26 353 impacte estimat de
: 205230 997 moments costab@va.0 el i e

usuaris Fes clic! &

Mis infarmaeidn
’Th Me gusta [:| Comentar ﬁ Compartir

persones
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https://moments.costabrava.org/
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Del 17 de gener al 7 de marg de 2022: Campanya en emissores radiofoniques amb
programes en directe des de les diferents estacions: Feedbac, de Flaixbac, i Mating,
Codina!, de RAC105.

Campanya de neu

Campanya especifica per a mercats de proximitat

7.136.980

impactes

Novembre i desembre de 2022: Produccié i divulgacié de divuit videos
testimonials protagonitzats per persones procedents en el seu origen de
quinze paisos que relaten a I'audiéncia en el seu idioma originari per qué
han escollit viure en diferents localitats de la demarcacié de Girona i, alhora,
mostren i descriuen els valors i la idiosincrasia d'aquest territori.

Campanya
«From the World to Costa Brava
& Girona Pyrennes»

Publicacions i impactes

Campanya en xarxes socials: Instagram i YouTube

5.515 167

impressions visualitzacions
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Portal oficial Xarxes socials

Facebook

24.485

seguidors (+4,04 %)
@VisitCostaBrava

1.100.346

sessions (+5,2 %)

81.589

seguidors (+3,32 %)
@CostaBravaPirineudeGirona

Publicitat i difusié de marca i destinacié

7.873

seguidors (+4,6 %)
@PatronatdeTurismeCostaBravaGirona

5.257
seguidors (+2,88 %) 7.019

@Rutadel ViDOEmporda

seguidors (+0,41 %)
‘ @WellnessCostaBrava
e

— 720

seguidors (+7,14 %)
@CostaBravaGolf

2.110

seguidors (+3,58 %)
@FoodCostaBrava

439

seguidors (+32 %)
@TurismelnclusiuCostaBravaPirineudeGirona
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Twitter

17.698

seguidors (+0,47 %)
@VisitCostaBrava

38.701

seguidors (-0,04 %)
@CostaBrava

Publicitat i difusié de marca i destinacié

4.325

seguidors (+1,88 %)
@EmpordaWine

1.750

seguidors (+2,82 %)
@CostaBravaCB

1.416

seguidors
@GolfCostaBrava

— 2.628

seguidors (+5,20 %)
33 4 @CostaBravaFesti

seguidors (+13,61 %)
@ SpaCostaBrava

688

seguidors (+5,85 %)
@FoodCostaBrava
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Instagram

9.712

Publicitat i difusié de marca i destinacié

Linkedin

seguidors (+19 %) 4.2753 : dors (121,65 %)
+ (<)
@EmpordaWine seguidors (+14,68 %) seguidors ! .
' Costa Brava Girona Tourist Board
@WellnessCostaBrava

71.021

seguidors (+7,33 %)
@CostaBravaPirineu

11.235

seguidors (+46,24 %)
@FoodCostaBrava

1.118

seguidors

— 1.538

@CostaBravaSportTourism

seguidors (+36,46 %)
@PremiumCostaBravaGirona

770

seguidors (+64,17 %)
@CostaBravaGolf

1.101 1.840

seguidors (+20,01 %)

seguidors (+28 %)
@CostaBravaGironaCB

Costa Brava Girona Convention Bureau
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YouTube

@CostaBravaPirineu

686

videos (79 publics nous)

3.572.295

visualitzacions
(+105.376 de noves)

2.686

subscriptors (31 de nous)

Spotify
Costa Brava Music Festivals

Llista 2022:

111

cangons

6 h 30 min

Strava

Costa Brava - Girona
Pyrenees

9

membres

Publicacions

Issuu
Costa Brava Pirineu de Girona

Material de difusié

167

publicacions

Publicitat i difusié de marca i destinacié
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Biblioteca digital: e-books

Colleccié de 42 llibres digitals tematics gratuits, dirigits als
visitants interessats en els atractius turistics de la destinacié

ebooks.costabrava.org

Voyage d’hiver des Pyrénées a la mer. Kris Ubach.

Winter travels from the Pyrenees to the sea. Kris Ubach.

Un viatge sensorial . Rutes culturals i del benestar pel Pirineu de
Girona. Kris Ubach.

Un viaje sensorial i. Rutas culturales y del bienestar por el Pirineo
de Girona. Kris Ubach.

A sensory journey 1. Cultural and wellbeing routes through the
Girona Pyrenees. Kris Ubach.

Un voyage sensoriel . Itinéraires culturels et de bien-étre a travers

les Pyrénées de Gérone. Kris Ubach.

Voyage d'été des Pyrénées a la mer. Kris Ubach.

The sense of discovery. The Costa Brava and the Girona Pyrenees

for everyone. Diego Espada.

Les sens de la découverte. La Costa Brava et les Pyrénées de
Gérone pour tous. Diego Espada.

Los sentidos del descubrimiento. La Costa Brava y el Pirineo de
Girona para todos. Diego Espada.

Costa Brava
Pirinpu 48 G

eBooks

Filter by language English

Catald  Espafiel  Frongals

Diaris de viatge 18 #InstaReceptes

earah | B

AT
[ S
Viatge d'hivern Rutes culturals i del
sy benestar perel

Pirineu de Girona

Rutes culturals i del
benestar perla
Costa Brava

QSENTITS DE LA

DESCOBERTA.

LR

1 +

Els Sentits de la
Descoberta
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#InstaGreens

instagreens.costabrava.org

Trobades d'instagramers de proximitat per donar a coneixer
iniciatives sostenibles i regeneratives que tenen lloc al territori i
que posicionen la marca Costa Brava i Pirineu de Girona com a
destinacié sostenible.

Programacié #InstaGreens
30 d'abril. Green Marimurtra a Blanes. 16 participants.

14 de maig. Ruta de biodiversitat a PGA Catalunya Resort and
Wellness. 30 participants.

28 de maig. Projecte «Papallones dilrnes» al Parc Natural de la
Zona Volcanica de la Garrotxa. 30 participants.

11 de juny. Sortida guiada en caiac i recollida de residus a Llancga.
19 participants.

18 de juny. Pedra seca al Mas Mares, badia de Roses. 12
participants.

12 novembre. Taller de cuina silvestre a 'Ecoturisme Can Buch. 12
participants.

Impacte estimat en 140.000 seguidors de la xarxa social
Instagram a través de stories i imatges al feed dels participants i
de la mateixa xarxa social.

-

Insta Grm_vs

- #InstaGreens #InCostaBrava
#BadiaDeRoses

Dissabte 18de juny
de 9.00h a 12.00h a Mas Marés - Roses

..-\ ]

InstuG

#InCi va
Rutade Blodiversitat -

PGA Catalunya Golf and Wellness
Dissabite 14 ce malg, de 10.00h a 13.30h
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Rodes de premsa i presentaci-
ons a mitjans: 9 amb l'assistén-
cia de més de 160 periodistes
d'agéncies de noticies i mitjans
de comunicacié generalistes i
especialitzats.

Participacio en actes i esdeveni-
ments organitzats per entitats

i empreses amb participacié de
portaveus del Patronat.

vy comida
= que
- ac e
.

48 Notes i comunicats
de premsa

E:Jc:c;zgional 1 1 94

(trilingue)' butlletins noticies

Accd promocional Madrid

35

Publicitat i difusié de marca i destinacié

Gestié d'entrevistes a
portaveus del Patronat
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Publicitat i difusié de marca i destinacié

17a edicié

Dos-cents assistents del sector turistic gironi

. T . . .
Premi G Josep Pujol IAEJ|I, en'feconelxement ala ta,sca Premis = \: P -
professional, per a Marti Sabria Deulofeu, durant més G122
de quatre decades de director del Grup Costa Brava ge trmme ce e
Centre i impulsor de la creacié de I'Institut de Promocié P T e e )
Economica de Palafrugell. -
£l president da L tac t de Turisme Costa Brava Girona s=
Premi G! Francesc Xiquet Sabater, en reconeixement al ety oo o <
projecte empresarial, per al Grup Sénia, 'empresa fami- Rl i Ty e
liar amb més establiments de campings de Catalunya s el —]
Premi G! Especial Jordi Comas i Matamala, per a
EcoTurisme Can Buch de Sant Aniol de Finestres. =
L]
Premi G! Especial Juli Soler i Lobo, per a Cristina Torrent - S game | HE Kbk
&
=

Cos, cap de sala al restaurant Bo.Tic de Corca.

Premi G! de Comunicacié Turistica de les Comarques
Gironines Climent Guitart, a la millor projeccié dels va-
lors i atractius turistics de la Costa Brava i/o Pirineu de
Girona en clau inspiradora, per a Eddi Fiegel, pel repor-
tatge «A magnificient Catalan Grand Tour» de la revista
britanica Wanderlust.
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Premi G! de Comunicacié Turistica de les Comarques
Gironines, al contingut més original i innovador sobre
|'oferta turistica de la Costa Brava i/o Pirineu de Gironag,
per a Daniel Romani, per la col-leccié de nou articles
sobre escenaris de pel-licula de la demarcacié de Girona
publicats al diari Ara.

Premi G! de Comunicacié Turistica de les Comarques
Gironines a la millor experiéncia turistica de la Costa
Brava i/o el Pirineu de Girona, per a Corine Stiibi, pel
reportatge «Costa Brava» de la revista suissa Maison et
Ambiances.

Premi G! de Comunicacié Turistica de les Comarques
Gironines a la millor proposta i/o experiéncia en turisme
sostenible a la Costa Brava i/o Pirineu de Girona, per a
Manuel Meyer per I'article «Katalonien: Genussradeln
zwischen Vulkanen und Mittelmeer», de 'agéncia de
noticies alemanya DPA.

Premi G! de Recerca Yvette Barbaza per a un projecte
de recerca a Jo Sanmarti Vives, pel desenvolupament
del projecte «ldentificacié de patrons de mobilitat
mitjangant intel-ligéncia artificial: una oportunitat per a
I'organitzacié turistica de les comarques gironines».

Publicitat i difusié de marca i destinacié
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Reconeixements

Premi Through experiences de la 37a edicié dels
Premis CETT Alimara al Patronat de Turisme Costa
Brava Girona pel desenvolupament de l'innovador
projecte de marqueting i comunicacié «Vivid insolit».

Premi Bacus Emporita 2022 del Consell Regulador
de la Denominacié d'Origen Emporda a la Ruta del
Vi DO Emporda del Patronat de Turisme Costa Brava
Girona en reconeixement a la tasca duta a terme

a favor del desenvolupament de I'enoturisme a la
Costa Brava.
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Oficina de Turisme de I'Aeroport de Girona-Costa Brava

L'Oficina de Turisme de I'Aeroport de Girona
continua sent gestionada conjuntament per
la Generalitat de Catalunya i el Patronat de
Turisme Costa Brava Girona. La seva ubica-
ci6 és la mateixa des de fa anys a la terminal
d'arribades i permet disposar de dos mostra-
dors per poder atendre tant a la zona d'aire
com a la zona terrq, tot i que a causa de les
restriccions de la pandémia el mostrador de
la zona d'arribades no ha estat operatiu fins
a mitjans d'octubre.

Al llarg de 2022, ' Aeroport Girona-Costa
Brava ha rebut 1.313.923 passatgers i I'oficina
ha atés 5.798 peticions d'informacié durant
els mesos que ha estat oberta (del 28 de
marg¢ al 24 d'octubre). Aquest tancament
temporal de l'oficina durant els mesos de la
temporada d’hivern ha estat causat per la
baixa operativitat comercial. Tot i tenir unes
xifres inferiors als anys prepandémia, I'Aero-
port ha remuntat les dades de 2021 (312.563
passatgers).

Segons dades de I'Oficina de Turisme de
I'Aeroport, els usuaris han estat princi-
palment un 32 % procedents de la resta
d’'Europa, sobretot de Polonia; un 16 % del
Regne Unit, i un 15 % d'Alemanya. Aquests
usuaris han viatjat principalment un 92 %
per motius relacionats amb les vacances i les
activitats d'oci, un 2 % per motius familiars i
un 1,5 % per negocis.

En 'ambit de la gestié de I'Oficina de
Turisme, destaquen la renovacio de la cer-
tificacié de la Q de qualitat turistica per al
compliment dels requisits de la norma UNE
14785, i les tasques comercials desenvolu-
pades en relacié amb la reserva de serveis
turistics i la venda de publicacions.

Costa Brava
pirineu de Girona

Publicitat i difusié de marca i destinacié

Glrona =5
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Plataforma:
Ingrés de Registre
1.812 129 927
fotografies usuaris nous descarregues
(d'un total de 31.052). (de 854 usuaris). fetes.

Cessié de
163 2.931
peticions ateses d'empreses imatges.

i entitats.

Adquisicié de

2.605

fotografies de professionals:

Pau Ros, Roger Lleixd, Sara
Guerrero, Joan Divi, EIm Murcia,
David Aparicio, Enrico Giorgetta,
Zeba Produccions, Kris Ubach,
Xeénia Gasull, Jordi Renart,
Harold Abellan, Eduard Sdnchez
Ribot, Javi Cabrera, Alvaro Sanz.

12

encarrecs fotografics de tematiques
especifiques:

Cultura i Identitat / Salut i Benestar,
Kris Ubach - Cultura i Identitat, Josep
Alfagans - Som Cultura, Jordi Renart
Vivid, Xénia Gasull - «<Beu-te el museu»,
Roger Lleixa - Publicitat, Sara Guerrero
Publicitat, Javi Cabrera - Salut i
Benestar, ElIm Murcia - Turisme de
Creuers, Zeba Produccions - Yachts i
Megaiots, David Aparicio - Premium /
Enogastronomia / Benestar, Pau Ros -
Cicloturisme / Alvaro Sanz
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Tourism Data System (TDS).
Observatori de Turisme d'Eurecat

Eina tecnologica per mesurar la conjuntura turistica de
Catalunya.

Analitza l'activitat de les empreses d'allotjament
turistic per arribades i pernoctacions, per tipologies
d'allotjament i per mercats d'origen, i permet fer com-
paracions amb els globals de la destinacié i amb altres
marques turistiques del territori catala.

La plataforma TDS fa consultes i comparacions a mida.
El sistema elabora informes quinzenals i a demanda

(p. ex., ocupacié per Setmana Santa o ocupacio per
temporada d'estiu). La informacié facilita a I'entitat

la planificacié i presa de decisions estrategiques i
comunicatives.

Accés exclusiu per a empreses turistiques col-laboradores,
representants legals d'associacions i gremis empresari-
als, i institucions gestores de destinacions turistiques.

i 1 ‘

Estudi sobre patrons de mobilitat
«Flux Vision Tourisme Orange del
Pirineu de Girona»

Andlitza la demografia i el comportament dels visi-
tants (turistes i excursionistes) de les comarques de la
Cerdanyaq, el Ripollés, la Garrotxa i I'Alt Emporda en el
periode de marg de 2019 a febrer de 2020.

Publicacié de I'estudi i la infografia a

PRIHGAT 6 TURSA CITTA BRAVA LaRDIA

Estudi sobre els
patrons de mobhilitat
al Pirineu de Girona

Intel-ligéncia de mercat

67


https://girona.tourism-data-system.cat/
https://trade.costabrava.org/estudis/

Memoria 2022 1

Estudi pilot sobre el flux de visitants
dels festivals de la Costa Brava.
Eurecat

Andlitza la mobilitat dels visitants de vuit festivals de
la marca Costa Brava Girona Festivals! en el periode
compres entre juny i agost de 2021.

Lestudi va dirigit als festivals i als municipis que els
acullen del Club de Marqueting Cultura i Identitat amb
l'objectiu de coneixer millor la demanda i d'orientar
campanyes de marqueting i comunicacié de manera
segmentada.

Intel-ligéncia de mercat

Estudi de reputaci6 online a Instagram
i Twitter de les marques turistiques
Costa Brava i Pirineu de Girona.
Eurecat

Analitza la quantitat, la qualitat i les caracteristiques
de les publicacions que mencionen la Costa Brava i

el Pirineu de Girona —o hi estan localitzades— de les
xarxes socials d'Instagram i Twitter. Descriu la conversa
segons les categories més destacades, I'idioma de la
publicacié o la temporalitat, entre d'altres, i compara
els resultats de la destinacié amb els d'altres destinaci-
ons de referencia durant tot I'any 2021.

Lestudi va dirigit a I'entitat i permet orientar 'estrate-
gia digital de comunicacié de les marques turistiques.

68






Memoria 2022 1

26

sessions presen-
cials i/o virtuals

462

participants

Formacié Assistents Formacié Assistents
Vols millorar el teu franceés enoturistic? 13 Sessié formativa estudis festivals Eurecat 9
Aquesta és la teva oportunitat (Garriguella) CBGlfestivals
Benestar i sostenibilitat en esdeveniments 14 Els publics en el centre de I'estrategia dels 16
musicals. Com avaluar I'experiéncia? projectes culturals. Part Il
Festivals de musica, tres casos d'analisi . 4 5
Creacié de continguts a través de Reels. 1a 10
Vers un turisme més sostenible. La integra- 39 edicié (Banyoles)
ci6 dels ODS a l'activitat turfstica Creacié de continguts a través de Reels. 2a 13
Finangament i ajuts per digitalitzar el teu 20 edicié (Cantallops)
negoci Turisme rural sostenible: una oportunitat per 20
millorar el teu negoci
Com comunicar el turisme sostenible per ser 20
més persuasius? 1a edicié Sostenibilitat per a cases de turisme rural 20
Festivals i futurs escenaris 9 Turisme MICE é&tic i sostenible (Santa 12
Cristina d'Aro)
Bff]ndlng empres:arlql.l b;ondlng de destina- 20 Creacié d'un relat de I'oleoturisme a la 10
cié: com creem sinergies?
Costa Brava
Gesti6 d'Instagram per a centres de subma- 15 Fem un tast de vins en francés (Peralada) 14
rinisme (Palamés)
Com encarem aquesta crisi? Situacié actual 11 Formacié de centres de submarinisme sobre 15
de la industria de la musica Instagram
Introduccié a la sostenibilitat per a aparta- 20 Com comunicar de manera conscient i fugir 8
ments turistics del greenwashing (Lloret de Mar)
. . . Jornada «Moments» (Caldes de Malavella) 60
Com organitzar esdeveniments esportius 15
- ; ; El valor del metavers 30
Com comunicar el turisme sostenible per ser 14
més persuasius? 2a edicié (Girona)
Els publics en el centre de I'estrategia dels 15

projectes culturals. Part |

Formacié
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Fotografs:

Anna Pla-Narbona, Sara Guerrero, Javi Cabrera, Josep Algans, Jordi Renart, Roger Lleixa, Xénia
Gasull, Miquel Milldn, Pere Duran, Pol Solé, Enrico Giorgetta, Vincent de la Rose, Blueyonder, Bonlio.

Fotos cedides per:

Arxiu d'Imatges PTCBG, Diputacié de Girona, Basque Culinary Center, La Ballena Alegre i Fundacié
Gala-Salvador Dali.

Diposit legal:
GI773-2023
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